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Como utilizar este kit de herramientas

Los recursos de marketing de este kit de herramientas son

plantillas para que Centros de Buceo y Resorts PADI las editen
con la informacion de su empresa y el idioma local dentro de Can,(ﬂq‘

Canvay la plataforma de correo electronico que elijan. Para
usar este kit de herramientas de manera efectiva, necesitaras

una cuenta de Canva.

1.Crea o inicia sesion en tu cuenta de Canva que permite a los usuarios crear graficos, cartelesy
2.Haz clic en cualquier enlace de materiales dentro de este kit otro contenido visual para redes sociales.
. Crea una cuenta de Canva ahora
de herramientas
3.Los materiales se importaran automaticamente a tu cuenta
de Canva
4.Personaliza los materiales para que se ajusten a las
necesidades de tu Centro de buceo o Resort
5.Descarga tus materiales creativos finales e intégralos en tus
iniciativas de marketing
Los enlaces a todos los materiales que se muestran en el kit de
herramientas se pueden encontrar en la pagina Descargar
materiales.

Canva es una plataforma de disefio grafico gratuita



https://www.canva.com/

Uso de las marcas registradas de PADI

Como miembro de PADI, te encuentras entre los profesionales del
buceo mas buscados y respetados en todo el mundo. Tu
membresia también ayuda a respaldar los esfuerzos de la
organizacion PADI para acelerar la recuperacion de la industria y
para salvar nuestro océano.

De acuerdo con las Directrices de uso de marcas comerciales de
los miembros de PADI, el uso de los materiales de marketing de la
marca PADI solo esta autorizado para ser utilizado por miembros
de PADI renovados. Por lo tanto, solicitamos respetuosamente que
los miembros de PADI no renovados se abstengan de utilizar las
marcas registradas de PADI para promocionar su negocio.

Si actualmente eres un miembro de PADI no renovado y quieres
aprovechar los materiales de marketing de la marca PAD]I, visita tu
PADI Pro Portal y sigue el proceso de renovacion de membresia o
comunicate directamente con el Servicio al Cliente de PADI.

 STRONGER
TOGETHER.

SEEK ADVENTURE.
SAVE THE OCEAN."

Servicio al Cliente

PADI Américas: membersvcs@padi.com
PADI Asia Pacifico: memdep@padi.com.au
PADI Europa, Medio Oriente y Africa:
pros.emea@padi.com



https://pro.padi.com/
https://pro.padi.com/
mailto:membersvcs@padi.com
mailto:memdep@padi.com.au
mailto:pros.emea@padi.com

Directrices de
la marca

Todo lo que hacemos da forma a la
imagen que las personas tienen de
nuestra empresa, cultura, productos
y servicios. Cada punto de contacto
transmite un mensaje que se deriva
de nuestra identidad. Esto es lo que
SOMos.

Tipografia

Imagenes

Asegurate de usar el logotipo y el eslogan de PADI® actuales.
Accede a las opciones del logotipo de PADI® aqui

Usa unicamente colores de marca aprobados en los elementos
de disefio. El blanco debe ser el color primario, con azul
secundario:

Azul PADI HEX#0070D3 RGBO, 112, 211

Rojo PADI HEX #F23D4E RGB 242, 61,78

Blanco HEX #FFFFFF RGB 255, 255, 255

Negro HEX #000000 RGBO,0,0

Usa fuentes de una marca PADI llamada Noto Sans. Trata de no
usar el formato negrita. La copia debe ser en blanco o negro.
Descarga Noto Sans aqui.

Menos es mas: deja que la imagen hable. Si un elemento no
agrega valor, no lo uses (rara vez se necesitan bordes, graficos e
imagenes predisefadas). El espacio en blanco es un buen
espacio. Si te sientes abrumado por el disefio, tu audiencia
también lo hara.

Todo el contenido debe respaldar la misidon y la vision de la
marca PADI e inspirar al publico a Buscar Aventuras. Salvar el
Océano. Nuestro estilo es auténtico, inspirado, esperanzador,
inclusivo e impulsado por el medio ambiente.


https://fonts.google.com/specimen/Noto+Sans
https://www.dropbox.com/sh/a5hslrun0ycolve/AADfD79XbkRGmBXoHSbmi23ha?dl=0

Descripcion general de la campana

La historia de PADI esta repleta de personas cuyas vidas han sido transformadas
por el buceo, sus vidas mejoraron porque pudieron experimentar y explorar el
mundo submarino a traves de los programas y certificaciones PADI. El enfoque de
PADI para la educacion de buzos siempre ha sido inclusivo; todos los que cumplan
con los requisitos son bienvenidos.

PADI cred dos cursos que se centran en aumentar la conciencia de las diferentes
habilidades de los buceadores y explorar técnicas de ensefianza inclusiva para
aplicar al entrenar y bucear con buceadores con discapacidades fisicas y
mentales. Estos cursos amplian aun mas las habilidades de los Instructores 'y

Divemasters para centrarse en el estudiante y tener un enfoque prescriptivo al P| |a Fes de| Cam b|0 PADI
adaptar técnicas para satisfacer las necesidades de los buceadores.

TERCER PILAR
El kit de herramientas de marketing de técnicas inclusivas es para nuestros PERSONAS + HUMANIDAD
miembros PADI globales que ofrecen servicios inclusivos o son reconocidos como
un centro de servicios inclusivos PADI para que lo utilicen para promocionar esta
oferta clave.

Nace el tercer Pilar del Cambio de
PADI de la creencia central de que
los ambientes acuaticos deben ser
accesibles para todos.
Mas informacion

Los miembros pueden usar este conjunto de herramientas para:
e promover cursos de técnicas inclusivas en sus centros de buceo o resorts
e promocionar sus instalaciones como instalaciones de servicios inclusivos PADI
(centros seleccionados)



https://www.padi.com/csr/people-and-humanity
https://www.padi.com/csr/people-and-humanity
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Como organizacion global, nos esforzamos
continuamente por fomentar un entorno de apertura
TR, N s en toda la industria del buceo con un entendimiento
ymhcm\ NN compartido de que "bajo el agua todos hablamos el
mismo idioma".
Creemos en celebrar y honrar la diversidad de la
familia PADI, mientras buscamos
constantemente cultivar nuevos caminos hacia
el buceo y hacia el mundo submarino. PADI se
compromete a trabajar con los miembros de
PADI para facilitar y aumentar el acceso de
audiencias nuevas y diversas en nuestras
comunidades de buceo globales para descubrir
y conectarse con el entorno marino.




Conéctate con mas buceadores

Localizador de centros de buceo:
Filtro de categoria de servicios inclusivos

El Localizador de Centros de Buceo ahora esta optimizado para
motores de busqueda para atraer mas trafico de consumidores a tu
listado de negocios e incluye un filtro para servicios de instalaciones
con servicios inclusivos. La moderna interfaz de busqueda y los
filtros facilitan a los consumidores encontrar un centro de buceo o
un resort que mejor se adapte a sus necesidades, lo que lo convierte
en una ventanilla Unica para los buceadores. Obtén mas visibilidad
publicando tu centro de buceo hoy!

Pagina de inicio del centro de servicios
inclusivos PADI

Los centros PADI que han invertido en infraestructura y servicios
operativos integrales que satisfacen las necesidades de los buceadores
con desafios fisicos o psicoldégicos para promover la inclusién en sus
programas y actividades de formacién de buceadores pueden ser
reconocidos en un pagina de inicio dedicada. Ponte en contacto con
fraser.bathgate@padi.com para obtener mas informacion.



https://www.padi.com/adaptive-service-facilities

Publicaciones para redes sociales Guia

Estas publicaciones en redes sociales se
pueden usar para publicaciones
organicas o anuncios de medios

pagados en Facebook e Instagram.

Selecciona la publicacion que desees en

la pagina de descarga de materialesy,
luego, personalizala con imagenes
relevantes para tu region y negocio.

4

il ocEAnO; SIN LIMITES, ¢«
AERIMENTA LA\ SOLO EXPERIENCIAS

Imagenes

Selecciona una imagen de la biblioteca de
imagenes de la campafia PADI o usa
imagenes y/o videos inspiradores de tu
coleccién.

__ Copia

3 Agrega una copia personalizada a tu
:(.,r W , publicacion para que sea relevante para tu
: L . DESCUBRE LAS | centro de buceo o resort y para tu
o ‘l : POSIBILIDADES audiencia. Asegurate de usar hashtagsy
EL BUCEO SE etiquetas de ubicacion.

ADAPTAATI e Enlace

Vincula tus historias de redes sociales a tu
sitio web. Asegurate de incluir tus enlaces
de afiliado de PADI eLearning si los
vinculas a padi.com/courses

-




Historias para redes sociales

DESCUBRE LAS
POSIBILIDADES

EL BUCEO SE
ADAPTAATI

SIN LIMITES,

EXPLORA EL OCEANO, SOLO EXPERIENCIAS

EXPERIMENTA LA
LIBERTAD

Guia
Estas historias de redes sociales se
pueden usar para publicaciones
organicas o anuncios de medios
pagados en Facebook e Instagram.
Selecciona la publicacion que desees en
la pagina de descarga de materialesy,
luego, personalizala con imagenes
relevantes para tu regidon y negocio.

Imagenes

Selecciona una imagen de la biblioteca de
imagenes de la campafa PADI o usa
imagenes y/o videos inspiradores de tu
coleccion.

Copia

Agrega una copia personalizada a tu
publicacion para que sea relevante para tu
centro de buceo o resort y para tu
audiencia. Asegurate de usar hashtagsy
etiquetas de ubicacion.

Enlace

Vincula tus historias de redes sociales a tu
sitio web. Asegurate de incluir tus enlaces
afiliados a PADI eLearning si los vinculas
a padi.com/courses




Materiales de video
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Watch Now

Mike Coots

TIGER BEACH

Watch Now

Bryan Anderson Leo Morales

== T —

Watch Now Watch Now

Claire Koch

Watch Now Watch Now

Biblioteca de videos

¢Estas interesado en crear tus propios videos para usarlos en publicaciones para redes sociales, marketing por email o en el centro?

Ve la Biblioteca de clips de video ubicada en |la pagina de descarga de materiales.



https://youtu.be/ZK3TMoGYnfA
https://youtu.be/BqIduefkijk
https://youtu.be/6waBnHmhnVA
https://youtu.be/dt00vWsxQ_k
https://youtu.be/nQeYh89UJFI
https://youtu.be/7XsMsdwnBvw

Plantillas y encabezados para emails

Plantillas y encabezados
Dara emails

Aprovecha estos encabezados para emails junto con la
copia de emails sugerida, que puedes encontrar en la
pagina Descarga de Materiales, que te ayudaran a
llenar tus cursos de nivel de entrada.

Sigue estos pasos para crear un correo electronico
atractivo para tus clientes:

e Usa el software de email de tu eleccidon y selecciona
la copia que quieras en funcion de uno de los
mensajes de la campania en este kit de
herramientas.

o Edita la copia para personalizar el contenido a tu
area local y negocio.

e Agrega un encabezado de correo electronico que se
corresponda con tu eleccion de mensaje.

e iSelecciona el publico objetivo de tu base de datos y
presiona enviar!

La copia de email y los encabezados de correo
electrénico se pueden descargar desde la pagina de
descarga de materiales.




EXPLORA EL
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Web Banners

EL BUCEO SE ADAPTAATI

EXPLORA EL OCEANO,
EXPERIMENTA LA LIBERTAD

SIN LIMITES,
SOLO EXPERIENCIAS

DESCUBRE LAS
POSIBILIDADES

OBTEN TU

£PaADI
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SIN LIMITES.
SOLO EXPERIENCIAS

GET YOUR

&irPADI

Guia

Personaliza estos banners web y luego intégralos en el
sitio web de tu centro de buceo o resort.

Todos estos disefios de banners web estan disponibles
en cinco tamanos clave de anuncios de Google: 160 x
600, 300 x 50, 728 x 90, 300 x 250, 336 x 280, y puedes

recrearlos en cualquier tamafo con la practica
herramienta de cambio de tamafio de Canva.
(disponible con una cuenta de Canva Pro).

Copia alternativa

. EL MUNDO SUBMARINO ES PARA TODOS
. ENCUENTRA LA LIBERTAD EN EL BUCEO

Enlace afiliado

Asegurate de incluir tus enlaces afiliados de PADI si
estas promocionando cursos de eLearning de PADI y
vinculando buceadores a padi.com/courses.

Ver la guia de enlaces afiliados aqui
Ver el kit de herramientas de PADI eLearning_aqui



https://www.dropbox.com/sh/5lhc1d9nabakuyv/AAB1Hc_VB3JRhLtOlVK9TKpha?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/k8o0crigtl36rz8/AAA3xHiQKQLnln3dMxTF-jhQa?dl=0

Social Posts

e Adaptive - 1080 x 1080

e Adaptive - 1000 x 1000

Social Covers

e Adaptive - 820 x 312

e Adaptive - 640 x 360

Social Stories

e Adaptive -

1080 x1920

Web Banners

e Adaptive -

160 x 600

e Adaptive -

728 x 90

o Adaptive -

300 x 50

e Adaptive -

300 x 250

e Adaptive -

336 x 280

Descarga de materiales

Biblioteca de imagenes

e Adaptive Images

Materiales de la marca

e Logos PADI

Biblioteca de videos

e Adaptive Support Diver
e Bryan Anderson

e Leo Morales

e Mike Coots

e Cody Unser

e Claire Koch

e Video Clip Library

Materiales para emails

e Adaptive headers - 1200 x 500



https://www.dropbox.com/s/chy99mac82bxhfw/PADI%20Adaptive%20Support%20Diver.mp4?dl=0
https://www.dropbox.com/s/yskyudmm4vy55qv/Bryan%20Anderson-USA.mp4?dl=0
https://www.dropbox.com/s/zxm0yx0hhe9ud8m/LEO%20MAIN%20PROJECT%20FF%20v3.0-HD%201080p.mp4?dl=0
https://www.dropbox.com/s/ye05zg8x62543jz/MIKE%20COOTS%20TIGER%20BEACH%20MASTER%20v4.0-HD%201080p.mp4?dl=0
https://www.dropbox.com/s/v3sglt5mx5vnzcn/CODY%20MASTER%20FF%20V5.0.mp4?dl=0
https://www.dropbox.com/s/otulnampv00lwiz/Claire%20Koch%20Uses%20Sign%20Language%20During%20PADI%20Scuba%20Course.mp4?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/wrdstajxq02y7vq/AAC2joQYqVQtKaNv1wjBHkECa?dl=0
https://www.canva.com/design/DAFWnWQVjqA/vASL2uQJu2BpGRKZijC6hw/view?utm_content=DAFWnWQVjqA&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWnWQVjqA/vASL2uQJu2BpGRKZijC6hw/view?utm_content=DAFWnWQVjqA&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWnWesu44/VbK6j99G9XBiQMBYTAKoLQ/view?utm_content=DAFWnWesu44&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWnefkNrE/nn-RKaqEhIQDMVyzAktoFQ/view?utm_content=DAFWnefkNrE&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWnefkNrE/nn-RKaqEhIQDMVyzAktoFQ/view?utm_content=DAFWnefkNrE&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWneuv-wk/raDg81wVfhh-7kR8nNwSNA/view?utm_content=DAFWneuv-wk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.dropbox.com/sh/jmqr1nunksxpse5/AAB4AxG_Hh0Uy75WRjfseyG4a?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/z49x2nd96r5ehdv/AACVGD1lL1FG3slsFnM3FtXJa?dl=0
https://www.canva.com/design/DAFWnYoQB5Q/qQu8TEzMHrI7rL3N4altYA/view?utm_content=DAFWnYoQB5Q&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWnXWYF1g/qDl1F1IrYy-BIExK3j3lgQ/view?utm_content=DAFWnXWYF1g&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWnbVSwEs/Y_zxcAR42nwpHZSRACUwVA/view?utm_content=DAFWnbVSwEs&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWnT4dB3s/3uP2SuT0MwPAzcS5YKGoMw/view?utm_content=DAFWnT4dB3s&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWnfgv7tk/x4LPj7cMuMbl8HgKMeAEDg/view?utm_content=DAFWnfgv7tk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWnbqSiis/BLrNy6x3GqYQYse2YUuF4g/view?utm_content=DAFWnbqSiis&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWnTsvAIk/t-FDv9Pds58JbTCv-KUFzA/view?utm_content=DAFWnTsvAIk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview

Recursos PADI

Ve los seminarios web de marketing de PADI

e Como optimizar tu sitio web para las conversiones- Ver aqui

e ;Qué es el marketing digital de pago y cuando debo utilizarlo?- Ver aqui
e Como construir una estrategia de marketing para centros de buceo - Ver aqui

» Mejores practicas organicas para redes sociales - Ver aqui

e Mejores practicas de marketing por email - Ver aqui

e Uso de Tripadvisor como herramienta de marketing para promocionar tu negocio - Ver aqui
e Como usar Mailchimp para correo electrénico - Ver aqui

e Introduccion a Canva y Facebook studio- Ver aqui

e Creary administrar un canal de YouTube para un Centro de Buceo- Ver aqui

Recursos clave

Blog de 6 formas de infundir confianza en el

Consejos y mejores practicas de marketing de PADI

» 10 consejos para crear un correo electrénico atractivo - Mas informacién

e 10 consejos de marketing para Centros de Buceo PADI durante COVID-19 - Mas informacion

e Como optimizar tu cuenta de Google My Business- Mas informacion

e 3 herramientas gratuitas de marketing digital que deberias usar - Mas informacién

e 5formas para mantenerte conectado con tu audiencia con las historias de Instagram - Mas informacién
e Cémo un blog puede ayudar a tu negocio - Mas informacioén

e ;Qué es el compromiso con las redes sociales y cdmo puedes mejorar el tuyo? - Mas informacion

e 32 cosas para publicar en las redes sociales - Mas informacion

e 6 errores que cometen los bloggers y cdmo evitarlos - Mas informacioén

cliente- Ver ahora

Recursos de marketing de Seek Adventure Diver
(version 2020)- Ver aqui

Nuevo producto PADI® Introduccién a Open
Water Diver eLearning- Acceder ahora

Guia de enlaces afiliados de PADI Learning y
herramientas de marketing - Acceder ahora

6 maneras faciles de renovar tus perfiles de redes sociales - Mas informacién

Recursos externos

e Canva: una guia paso a paso para disefiar desde cero- Mas informacién

e Mailchimp: saber mas, hacer mas - Mas informacién

e Google: Google para pequefias empresas- Mas informacion

e Facebook: Aprende nuevas habilidades de marketing con Facebook Blueprint- Mas
informacién



https://pros-blog.padi.com/category/padi-regional-offices/emea/
https://pros-blog.padi.com/2020/11/06/what-is-paid-digital-marketing-and-when-should-i-use-it/
https://pros-blog.padi.com/2021/02/24/how-to-build-a-marketing-strategy-for-dive-shops/
https://pros-blog.padi.com/2020/08/03/organic-social-media-best-practice/
https://pros-blog.padi.com/2020/08/28/email-marketing-best-practice/
https://pros-blog.padi.com/2020/07/14/using-tripadvisor-as-a-marketing-tool-to-promote-your-business/
https://register.gotowebinar.com/recording/6637740009155217667
https://register.gotowebinar.com/recording/5959679984573793548
https://register.gotowebinar.com/recording/2363539191426833411
https://pros-blog.padi.com/2020/05/21/10-tips-to-create-an-engaging-email-your-divers-will-love/
https://pros-blog.padi.com/2020/05/04/10-marketing-tips-for-padi-dive-shops-during-covid-19/
https://pros-blog.padi.com/2020/06/11/enhance-your-online-presence-with-google-my-business/
https://pros-blog.padi.com/2020/06/01/3-free-digital-marketing-tools-you-should-be-using/
https://pros-blog.padi.com/2020/06/06/5-ways-to-stay-connected-to-your-audience-with-instagram-stories/
https://pros-blog.padi.com/2019/02/10/how-a-blog-can-help-your-business/
https://pros-blog.padi.com/2020/06/15/what-is-social-media-engagement-and-how-can-you-improve-yours/
https://pros-blog.padi.com/2020/06/24/32-things-to-post-on-social-media/
https://pros-blog.padi.com/2020/06/30/6-mistakes-bloggers-make-and-how-to-avoid-them/
https://pros-blog.padi.com/2020/07/06/6-easy-ways-to-revamp-your-social-media-profiles/
https://www.canva.com/learn/a-step-by-step-guide-to-designing-from-scratch/
https://mailchimp.com/help/
https://smallbusiness.withgoogle.com/intl/en_uk/?c=GB#!/
https://www.facebook.com/business/learn
https://pros-blog.padi.com/2021/05/25/6-ways-to-instil-customer-confidence-as-the-world-reopens-and-recovers/
https://pros-blog.padi.com/2020/10/21/seek-adventure-diver-marketing-toolkit/
https://pros-blog.padi.com/2020/10/20/new-padi-introduction-to-open-water-diver-elearning-product/
https://www.dropbox.com/sh/5lhc1d9nabakuyv/AAB1Hc_VB3JRhLtOlVK9TKpha?dl=0

Gracias

Agradeceriamos tus comentarios sobre
este kit de herramientas de marketing
completando una breve encuesta:

Completar la encuesta

Para obtener mas asistencia
comercial y de marketing,
comunicate con tu equipo

regional.
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SEEK ADVENTURE
SAVE THE OCEAN.



https://www.surveymonkey.com/r/RT2LWXF

