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캔바(Canva)는 사용자가 소셜 미디어 그래픽, 포스터 및 기타
시각적 콘텐츠를 제작할 수 있는 무료 그래필 디자인 플랫폼

입니다. 
 

지금 캔바(Canva) 계정 설정하기

이 툴킷 사용 방법

이 툴킷의 마케팅 에셋(assets –자산)은 PADI 다이브 센터 및 리조트에서
캔바(Canva) 및 선택한 이메일 플랫폼 이내에서 여러분의 비즈니스
정보와 지역 언어로 편집할 수 있는 템플릿입니다. 이 툴킷을 효과적으로
사용하기 위해, 여러분은 캔바(Canva) 계정이 필요합니다.

여러분의 캔바(Canva) 계정 생성 또는 로그인
이 툴킷 이내의 에셋 링크를 클릭하세요.
에셋은 자동적으로 여러분의 캔바(Canva) 계정으로 가져옵니다.
여러분의 다이브 센터 또는 리조트 필요에 맞게 에셋을 사용자에 

1.
2.
3.
4.

       맞추세요.
   5. 여러분의 최종 크리에이티브 에셋을 다운로드하고 여러분의 마케팅
       이니셔티브에 통합하세요.

툴킷에 표시된 모든 에셋을 위한 링크는 에셋 다운로드 페이지에서 찾을 수
있습니다.

https://www.canva.com/


PADI 상표 사용하기

PADI 멤버로서, 여러분은 전 세계에서 가장 인기있고 존경받는 다이빙
프로페셔널 중 한 명입니다. 여러분의 멤버십은 또한 다이빙 산업계
회복을 가속화하고 바다를 구하기 위한 PADI 조직의 노력을
지원합니다.
 
PADI 멤버 상표 사용 가이드라인에 따라, PADI 브랜드 마케팅 에셋의
사용은 오직 갱신된 PADI 멤버들만이 사용할 수 있는 권한이 있습니다.
그러므로, 우리는 갱신하지 않은 PADI 멤버들이 그들의 비즈니스를
촉진하기 위해 PADI 상표를 사용하는 것을 자제할 것을 정중하게
요청합니다.

만약 여러분이 현재 갱신하지 않은 PADI 멤버이며 또 PADI 브랜드
마케팅 에셋의 혜택을 활용하기 원한다면, 여러분의 PADI 프로 포털에
방문하시어 멤버십 갱신 절차를 따르거나 또는 PADI 고객 서비스에  
 직접 문의 주시길 부탁드립니다.

고객 서비스

PADI Americas: membersvcs@padi.com 
PADI 아시아 퍼시픽: memdep@padi.com.au
PADI 유럽, 중동 및 아프리카:
pros.emea@padi.com

https://pro.padi.com/
mailto:membersvcs@padi.com
mailto:memdep@padi.com.au
mailto:pros.emea@padi.com


디자인 요소에는 오직 승인된 브랜드 색상만 사용하세요. 흰색은 기본 색상이며,
파란색은 보조 색상이어야 할 것입니다:
PADI 블루(Blue) HEX #0070D3 RGB 0, 112, 211
PADI 레드 (Red) HEX #F23D4E RGB 242, 61, 78
흰색 (White)       HEX #FFFFFF RGB 255, 255, 255
블랙 (Black)        HEX #000000 RGB 0, 0, 0

컬러(Color)

PADI 브랜드 폰트(활자-fonts)를 사용하세요. 굵은 글씨체를 사용하지 마세요.
복사본은 흑백이어야할 것입니다.  여기에서 Noto Sans 다운로드하기.

인쇄  체재

(Typography)

적을수록 더 좋습니다 – 이미지가 내용을 알리게 하세요. 만약 요소가 가치를
추가하지 않는다면, 사용하지 마세요 (테두리, 그래픽 및 클립 아트가 거의 필요
하지 않습니다).공백은 좋은 공간입니다.만약 여러분이 디자인에 압도 당한다고
느낀다면, 여러분의 청중도 그렇게 느낄 것입니다.

형상( Imagery)

스타일(Style)

로고(Logo)

모든 콘텐츠는 PADI의 브랜드 미션(사명)과 비전을 서포트 해야할 것이며, 또
Seek Adventure (모험을 추구하기). Save the Ocean. (바다를 구하기)에
영감을 주어야할 것입니다. PADI의 스타일은 진정성 있고, 영감을 부여하며,
희망적이고, 포용적이며 또 환경 친화적입니다. 

PADI 브랜드 
가이드라인

PADI가 하는 모든 일은 사람들이 PADI,
문화, 제품 및 서비스에 대한 이미지를
형성합니다. 각 터치 포인트는 PADI의
정체성에서 비롯된 메세지를 전달합니다.
이것이 PADI입니다.

최신의 PADI® 로고 및 태그라인을 사용하세요.  여기에서  PADI® 로고  옵션에
액세스하세요.

https://fonts.google.com/specimen/Noto+Sans
https://www.dropbox.com/sh/a5hslrun0ycolve/AADfD79XbkRGmBXoHSbmi23ha?dl=0


그들의 다이브 센터 또는 리조트에서 어댑티브 테크닉 코스를 홍보
그들의 시설을 PADI 어댑티브 서비스 시설 로 홍보 (일부 스토어들) 

PADI의 역사는 다이빙으로 삶이 변화되고 PADI 프로그램과 인증을 통해 수중 세계를 경험하고
탐험할 수 있었기 때문에 삶이 더 나아진 사람들로 가득합니다. 다이버 교육에 대한 PADI의 접근
방식은 항상 포괄적이었습니다; 사전 조건을 충족하는 모든 사람을 환영합니다.

PADI는 다양한 다이버 능력에 대한 인식을 높이는 데 초점을 맞추고 신체적 및 정신적 장애가 
 있는 다이버들과 함께 트레이닝 및 다이빙을 할 때 적용할 어댑티브 강습 테크닉을 탐험하는 두
가지 코스를 만들었습니다. 이러한 코스는 강사와 다이브마스터의 능력을 더욱 확장하여 다이버
의 필요성을 충족시키기 위해 테크닉을 적용할 때 학생-중심적이고 프리스크립티브 접근 방식을
취합니다.

어댑티브 테크닉 마케팅 툴킷은 어댑티브 서비스를 제공하거나 PADI 어댑티브 서비스 시설로 
 인정받은 글로벌 PADI 멤버들이 이 주요 제안을 홍보하는 데 사용할 수 있도록 합니다.

멤버들은 이 툴킷을 사용하여 다음을 수행할 수 있습니다:

캠페인 개요

PADI 변경의 핵심

PADI의 세 번째 변경의 핵심은 모든 사람이
수중 환경에 접근할 수 있어야 한다는 핵심 

 신념에서 비롯됩니다. 
 

자세히 알아보기 
 

핵심 THREE
 사람 + 인류

https://www.padi.com/csr/people-and-humanity
https://www.padi.com/csr/people-and-humanity


PADI 변경의 
핵심

핵심  3 | 사람  + 인류

글로벌 조직으로서 우리는 '수중에서 우리 모두는 같은
언어를 사용한다'는 공통된 이해를 바탕으로 다이빙 산업
전반에 걸쳐 개방적인 환경을 조성하기 위해 지속적으로
노력하고 있습니다. 

우리는 PADI 가족의 다양성을 축하하고 존중하는 동시
에, 다이빙과 수중 세계로 향하는 새로운 경로를 지속적
으로 개발하려고 노력하고 있습니다. PADI는 PADI 멤
버들과 협력하여 글로벌 다이브 커뮤니티 전반에 걸쳐 
 새롭고 다양한 고객들이 해양 환경을 발견하고 연결하기
위해 접근을 용이하게 하고 증가시키기 위해 최선을    
 다하고 있습니다.

https://www.padi.com/csr/people-and-humanity


더 많은 다이버들과 연결하기

PADI 어댑티브  서비스  시설
랜딩  페이지  

다이버 트레이닝 프로그램 및 활동의 포용성을 촉진하기 위해 신체적 또는 심리적    
어려움을 가진 다이버들의 필요성을 충족하는 포괄적인 운영 서비스 및 인프라에
투자한 PADI 센터들을 전용 랜딩 페이지에서 인정받을 수 있습니다. 자세한 내용은
fraser.bathgate@padi.com으로 문의하세요.

다이브  샵  로케이터 :
어댑티브  서비스  범주  필터  

다이브 샵 로케이터는 이제 여러분의 비즈니스 목록에 더 많은 고객 트래픽을
유치하도록 최적화된 검색 엔진이며 어댑티브 서비스와 같은 시설 편의 시설에
대한 필터를 포함합니다. 최신 검색 인터페이스와 필터를 통해 고객은 자신의
필요성에 가장 잘 맞는 다이브 샵 또는 리조트를 쉽게 찾을 수 있어 다이버들을   
위한 원-스톱-샵이 됩니다. 오늘 여러분의 다이브 센터를 등록하는 것으로써  
 가시성을 높이세요! 

https://www.padi.com/adaptive-service-facilities
mailto:fraser.bathgate@padi.com


소셜 미디어 게시물

사본(Copy)

링크(Link)
 

여러분의 소셜 미디어 스토리를 여러분의 웹사이트에
연결합니다. padi.com/courses에 링크하는 경우 

 여러분의 PADI eLearning 제휴사 링크를 포함해야
합니다.

이러한 소셜 미디어 게시물은 페이스북 및 인스타그램의
유기적인(organic) 게시물 또는 유료 미디어 광고에   
 사용할 수 있습니다. 에셋 다운로드 페이지에서 원하는
게시물을 선택한 다음,  여러분의 지역 및 여러분의     
 비즈니스와 관련된 이미지로 여러분에게 맞게             

 지정하세요.

 

PADI 캠페인 이미지 라이브러리에서 이미지를
선택하거나 또는 여러분의 다이브 스토어 또는 
 리조트 이미지 컬렉션에서 영감을 주는 이미지

및/또는 비디오를 사용하세요. 

개인화된 게시물 사본으로 크리에이티브를 지원하여
여러분의 다이브 스토어 또는 리조트 및 여러분의   
 시청자와 관련있도록 하세요. 해시태크와 위치태그

를 반드시 사용해야 합니다.

이미지(Images)

가이드(Guide)



 

사본(Copy)

링크(Link)
 

여러분의 소셜 미디어 스토리를 여러분의 웹사이트에
연결합니다. padi.com/courses에 링크하는 경우
여러분의 PADI eLearning 제휴사 링크를 포함해야

합니다.

이러한 소셜 미디어 스토리들은 페이스북 및 인스타
그램의 유기적인(organic) 게시물 또는 유료 미디어
광고에 사용할 수 있습니다. 에셋 다운로드 페이지에
서 원하는 게시물을 선택한 다음, 여러분의 지역 및
여러분의 비즈니스와 관련된 이미지로 여러분에게

맞게 지정하세요.

 

PADI 캠페인 이미지 라이브러리에서 이미지를
선택하거나 또는 여러분의 다이브 스토어 또는 
 리조트 이미지 컬렉션에서 영감을 주는 이미지

및/또는 비디오를 사용하세요. 

개인화된 게시물 사본으로 크리에이티브를 지원하여
여러분의 다이브 스토어 또는 리조트 및 여러분의 
시청자와 관련있도록 하세요. 해시태크와 위치태그를

반드시 사용해야 합니다.

이미지(Images)

소셜 미디어 스토리들 가이드(Guide)



비디오 리소스들
어댑티브 서포트 다이버

Mike Coots(마이크 쿠츠)

지금 시청하기

지금 시청하기

Bryan Anderson(브라이언 앤더슨)

Cody Unser(코디 언서)

지금 시청하기

지금 시청하기

Leo Morales(레오 모랄레스)

Claire Koch(클레어 코흐)

지금 시청하기

지금 시청하기

비디오 라이브러리
소셜 미디어 게시물, 이메일 마케팅 또는 샵 주변에서 사용할 여러분 자신만의 비디오를 만드는 데 관신이 있으세요? 

에셋 다운로드 페이지에 있는 비디오 클립 라이브러리를 시청하세요. 



이메일 템플릿 & 헤더들
이메일 템플릿 

& 헤더들

여러분이 선택한 이메일 소프트웨어를사용하고 또 이 툴킷의  
캠페인 메세지 중 하나를 기반으로 여러분이 원하는 사본을
선택하세요. 

사본을 편집하여 여러분 지역 및 비즈니스에 맞게 콘텐츠를
사용자 맞춤 설정합니다. 

선택한 여러분의 메세지에 해당하는 이메일 헤더를            
 추가합니다. 

여러분의 데이터베이스에서 대상 고객을 선택하고 보내기를
누르세요! 

에셋 다운로드 페이지에서 찾을 수 있는 이러한 이메일 헤더와 
제안된 이메일 사본을 활용하여 여러분의 엔트리-레벨 코스를 
 채울 수 있습니다.

여러분의 고객을 위한 매력적인 이메일을 만들려면 다음 단계를
따르세요:

이메일 사본 및 이메일 헤더들은 에셋 다운로드 페이지에서 
다운로드할 수 있습니다.



웹 배너들

제휴사 링크하기
만약 여러분이 PADI eLearning 코스를 홍보하고 다이버들을
padi.com/courses에 링크하는 경우 PADI 제휴사 링크를  

포함해야 합니다.
 

여기에서 제휴사 링크하기 가이드 보기
여기에서 PADI eLearning 툴킷 보기

가이드(Guide)

대체 사본(Alternate Copy)

이러한 웹 배너를 사용자 지정한 다음 여러분의 다이브 센터 
또는 리조트 웹사이트에 통합하세요. 

 
이러한 웹 배너 디자인의 모두는 160 x 600, 300 x 50, 728 x

90, 300 x 250, 336 x 280의 5가지 Google key 광고 사이즈로
제공되며, 또 여러분은 Canva의 편리한 'resize' 도구 (Canva

Pro 계정으로 사용 가능)를 사용하여 원하는 크기로 
다시 만들 수 있습니다.

모두를 위한 수중 세계
수중 이머전에서 자유를 찾기

https://www.dropbox.com/sh/5lhc1d9nabakuyv/AAB1Hc_VB3JRhLtOlVK9TKpha?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/k8o0crigtl36rz8/AAA3xHiQKQLnln3dMxTF-jhQa?dl=0


에셋 다운로드

이미지 라이브러리 

비디오 라이브러리

소셜 게시물

소셜 커버들

어댑티브 서포트 다이버
Bryan Anderson(브라이언 앤더슨)
Leo Morales(레오 모랄레스)
Mike Coots(마이크 쿠츠)
Cody Unser(코드 언서)
Claire Koch(클레어 코흐)
비디오 클립 라이브러리

어댑티브 - 1080 x 1080
어댑티브 - 1000 x 1000

어댑티브 - 820 x 312
어댑티브 - 640 x 360

소셜 스토리들

이메일 에셋

웹 배너들

브랜드 에셋
PADI 로고들

어댑티브 이미지들 어댑티브 헤더들 - 1200 x 500

어댑티브 - 160 x 600
어댑티브 - 728 x 90
어댑티브 - 300 x 50
어댑티브 - 300 x 250
어댑티브 - 336 x 280

어댑티브 - 1080 x1920

https://www.dropbox.com/s/chy99mac82bxhfw/PADI%20Adaptive%20Support%20Diver.mp4?dl=0
https://www.dropbox.com/s/yskyudmm4vy55qv/Bryan%20Anderson-USA.mp4?dl=0
https://www.dropbox.com/s/zxm0yx0hhe9ud8m/LEO%20MAIN%20PROJECT%20FF%20v3.0-HD%201080p.mp4?dl=0
https://www.dropbox.com/s/ye05zg8x62543jz/MIKE%20COOTS%20TIGER%20BEACH%20MASTER%20v4.0-HD%201080p.mp4?dl=0
https://www.dropbox.com/s/v3sglt5mx5vnzcn/CODY%20MASTER%20FF%20V5.0.mp4?dl=0
https://www.dropbox.com/s/otulnampv00lwiz/Claire%20Koch%20Uses%20Sign%20Language%20During%20PADI%20Scuba%20Course.mp4?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/wrdstajxq02y7vq/AAC2joQYqVQtKaNv1wjBHkECa?dl=0
https://www.canva.com/design/DAFWoEEqUSg/36kqA2XuIK8bCebKhSRtvA/view?utm_content=DAFWoEEqUSg&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWoEEqUSg/36kqA2XuIK8bCebKhSRtvA/view?utm_content=DAFWoEEqUSg&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWoA6thMs/XNBFVs59p8J412NJX2AC0A/view?utm_content=DAFWoA6thMs&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWoOoWBE0/dejsxmTE0I3Qg3b08_P_bA/view?utm_content=DAFWoOoWBE0&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWoOoWBE0/dejsxmTE0I3Qg3b08_P_bA/view?utm_content=DAFWoOoWBE0&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWoGxLl8U/o3pQfqgMsd2VY4ubzJ3tkQ/view?utm_content=DAFWoGxLl8U&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.dropbox.com/sh/jmqr1nunksxpse5/AAB4AxG_Hh0Uy75WRjfseyG4a?dl=0
https://www.dropbox.com/sh/z49x2nd96r5ehdv/AACVGD1lL1FG3slsFnM3FtXJa?dl=0
https://www.canva.com/design/DAFWoE4rRqI/bpl2FlK7vmwBSFi5CN1Dgw/view?utm_content=DAFWoE4rRqI&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWoAl3eu0/QME99XYKC12SEIpjws2YYw/view?utm_content=DAFWoAl3eu0&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWoIagcEk/V-t6NddcQzQ2Ae1wSGNMrg/view?utm_content=DAFWoIagcEk&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWoN7NYu0/YulRlFrQrgcCNT4vXdzMAA/view?utm_content=DAFWoN7NYu0&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWoIQZgyA/E786vDgIn5pwdNkMjYvPVw/view?utm_content=DAFWoIQZgyA&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWoFwzo6s/_D2XHUv76jTwPnijYjuWkw/view?utm_content=DAFWoFwzo6s&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview
https://www.canva.com/design/DAFWoLujNas/qldAPjiHIctbHGyxMPlFGg/view?utm_content=DAFWoLujNas&utm_campaign=designshare&utm_medium=link&utm_source=publishsharelink&mode=preview


PADI 리소스들
전환을 위해 여러분의 웹사이트를 최적화하는 방법 - 여기서 보기
유료 디지털 마케팅이란 무엇이며 언제 사용해야 하는가? - 여기서 보기
다이브 샵을 위한 마케팅 전략 세우는 법 - 여기서 보기
유기농 소셜 미디어 모범 사례 - 여기서 보기
이메일 마케팅 모범 사례 - 여기서 보기
트립어드바이저를 마케팅 도구로 사용하여 여러분의 비즈니스 홍보 - 여기서 보기
메일침프(Mailchimp)를 이메일로 활용하는 방법 - 여기서 시청하기
Canva 및 Facebook 스튜디오 소개 - 여기서 시청하기
다이브 스토어 YouTube 채널 생성 및 관리 - 여기서 시청하기

PADI 마케팅 웨비나 시청하기

매력적인 이메일을 만드는 10가지 팁 - 자세히 알아보기
COVID-19 기간 동안 PADI 다이브 샵을 위한 10가지 마케팅 팁 - 자세히 알아보기
Google 마이 비즈니스 계정을 최적화하는 방법 - 자세히 알아보기
반드시 사용해야 하는 3가지 무료 디지털 마케팅 도구 - 자세히 알아보기
인스타그램 스토리로 여러분의 고객과 연결하는 5가지 방법 - 자세히 알아보기
블로그가 여러분의 비즈니스에 도움이 되는 방법 - 자세히 알아보기
소셜 미디어 참여란 무엇이며 여러분의 소셜 미디어를 어떻게 개선할 수 있는가? - 자세히 알아보기
소셜 미디어에 게시해야 할 32가지 - 자세히 알아보기
블로거가 저지르는 6가지 실수와 이를 피하는 방법 - 자세히 알아보기
여러분의 소셜 미디어 프로필을 개선하는 6가지 쉬운 방법 - 자세히 알아보기

 PADI 마케팅 모범 사례 및 팁들

외부 리소스들
Canva: 처음부터 디자인하기 위한 단계별 가이드 - 자세히 알아보기
Mailchimp: 더 알고, 더 많이 하기 - 자세히 알아보기
Google: 중소기업을 위한 Google - 자세히 알아보기
Facebook: Facebook Blueprint로 새로운 마케팅 스킬 배우기 - 자세히 알아보기

주요 리소스들
고객의 신뢰를 높이는 6 방법의 블로그- 지금 보기
어드벤처 다이버 마케팅 리소스 찾기(2020 버전) -  여기서
보기

오픈 워터 다이버 e러닝 제품에 대한 새로운 PADI® 소개
- 지금 액세스하기
PADI 학습 제휴 링크 가이드 및 마케팅 도구 - 지금 액세스
하기

https://pros-blog.padi.com/category/padi-regional-offices/emea/
https://pros-blog.padi.com/2020/11/06/what-is-paid-digital-marketing-and-when-should-i-use-it/
https://pros-blog.padi.com/2021/02/24/how-to-build-a-marketing-strategy-for-dive-shops/
https://pros-blog.padi.com/2020/08/03/organic-social-media-best-practice/
https://pros-blog.padi.com/2020/08/28/email-marketing-best-practice/
https://pros-blog.padi.com/2020/07/14/using-tripadvisor-as-a-marketing-tool-to-promote-your-business/
https://register.gotowebinar.com/recording/6637740009155217667
https://register.gotowebinar.com/recording/5959679984573793548
https://register.gotowebinar.com/recording/2363539191426833411
https://pros-blog.padi.com/2020/05/21/10-tips-to-create-an-engaging-email-your-divers-will-love/
https://pros-blog.padi.com/2020/05/04/10-marketing-tips-for-padi-dive-shops-during-covid-19/
https://pros-blog.padi.com/2020/06/11/enhance-your-online-presence-with-google-my-business/
https://pros-blog.padi.com/2020/06/01/3-free-digital-marketing-tools-you-should-be-using/
https://pros-blog.padi.com/2020/06/06/5-ways-to-stay-connected-to-your-audience-with-instagram-stories/
https://pros-blog.padi.com/2019/02/10/how-a-blog-can-help-your-business/
https://pros-blog.padi.com/2020/06/15/what-is-social-media-engagement-and-how-can-you-improve-yours/
https://pros-blog.padi.com/2020/06/24/32-things-to-post-on-social-media/
https://pros-blog.padi.com/2020/06/30/6-mistakes-bloggers-make-and-how-to-avoid-them/
https://pros-blog.padi.com/2020/07/06/6-easy-ways-to-revamp-your-social-media-profiles/
https://www.canva.com/learn/a-step-by-step-guide-to-designing-from-scratch/
https://mailchimp.com/help/
https://smallbusiness.withgoogle.com/intl/en_uk/?c=GB#!/
https://www.facebook.com/business/learn
https://pros-blog.padi.com/2021/05/25/6-ways-to-instil-customer-confidence-as-the-world-reopens-and-recovers/
https://pros-blog.padi.com/2020/10/21/seek-adventure-diver-marketing-toolkit/
https://pros-blog.padi.com/2020/10/20/new-padi-introduction-to-open-water-diver-elearning-product/
https://www.dropbox.com/sh/5lhc1d9nabakuyv/AAB1Hc_VB3JRhLtOlVK9TKpha?dl=0


감사합니다!
짧은 설문 조사를 완료하여 이 마케팅

도구에 대한 여러분의
피드백에 감사드립니다:

 
 

설문 조사 완료
 
 

추가적인 비즈니스 및 마케팅 지원을
위해 여러분의 지역 팀에게 

연락하세요.

https://www.surveymonkey.com/r/RT2LWXF



